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STRATEGIA
DE PROMOVARE A PROGRAMELOR DE STUDII A
FACULTATII STIINTE ECONOMICE

1. Context general
Facultatea Stiinte Economice promoveazi performanta profesionald in randul studentilor, prin
orientarile sale formative ce corespund tendintelor nationale si internationale in domeniul vectorului
de evolutie a societatii, prin activititile celor implicati in procesul de formare initiala si continu a
specialigtilor in domeniul economic, avand drept finalitate lansarea pe piata muncii a unor promotii
bine pregitite, capabile s rispunda la exigentele timpului si sa asigure dezvoltarea societitii noastre.
Strategia de fatd reprezintd o solutie de abordare coerenta a provocdrii existente in invitimantul
superior de atragere §i mentinere in programele de studii a tinerilor, in conditiile unei semnificative
dinamici societale si a pietei muncii. Documentul se raporteaza la exigentele si prioritatile impuse la
nivel european, dar si national, cu privire la accesul si participarea studentilor la programe de
invatdmant superior de calitate.
Strategia de promovare a programelor de studii este elaborata in contextul si in baza urmitoarelor
acte legislative si normative:
. La nivel national:

* Codul Educatiei al Republicii Moldova (2014).

* Strategia de dezvoltare a invatdmantului "Educatia 2030".

* Regulamente privind functionarea invitimantului superior.
2. La nivel institutional:

* Carta Universititii de Stat din Moldova (2015).

* Strategia de dezvoltare a Universititii de Stat din Moldova (2021-2026).

* Strategia de promovare a programelor de studii a Universititii de Stat din Moldova (2020).

* Strategia de dezvoltare a Faculttii Stiinte Economice (2022-2026).

* Regulamente institutionale pe diferite aspecte ale functionarii Universititii de Stat din

Moldova.

2. Misiunea Facultitii Stiinte Economice

Facultatea Stiinte Economice este un important centru de formare profesional, recunoscuti atét la
nivel national, cét si international ca partener si furnizor de educatie de calitate. Asigurarea si
cresterea ofertei educationale, intensificarea proceselor de internationalizare i promovarea activi a
programelor de studii constituie directii prioritare strategice ale urmitoarelor perioade.

Facultatea Stiinte Economice are drept misiune contribuirea la dezvoltarea mediului socio-economic
national si european prin intermediul unor programe academice moderne care contribuie la formarea




avansatd a capitalului uman, a specialistilor in domeniul stiintelor economice, asigurand acestora
calificdri profesionale competitive pe piata muncii.

Principiile fundamentale de realizare ale misiunii Facultatii Stiinte Eeconomice sunt: promovarea
calitatii si creativitatii in educatie; excelenta in cercetare; parteneriat cu piata muncii; competitivitate
academici la nivel national si international.

3. Scopul

Diseminarea informatiei privind confinutul programelor de studii, relevanta acestora pentru
pregitirea calitativd a viitorilor specialisti in domeniu si abordairile pedagogice in procesul
instructiv-didactic, in randul tinerilor absolventi de liceu, absolventilor studiilor profesional
tehnice postsecundare, postsecundare nontertiare si ai celor cu studii superioare, din localititile
tarii si din afara ei. '

4. Publicul tinta

Eforturile institutionale de promovare a ofertei educationale si a imaginii Facultatii Stiinte
Economice vizeazi segmentul absolventilor de licee, colegii, absolventii ciclului Licents,
potentialii candidati la admitere la programele de Masterat, precum si potentialii candidati la
studiile de doctorat.

S. Obiectivul general

Consolidarea pozitiei de institutie recunoscuti pe plan national §i international pentru calitate in
predare si cercetare, cu preocuparea continui de Imbundtitire a imaginii institutionale pozitive in
comunitate.

6. Obiectivele strategice (OS) de promovare a programelor de studii ale Facultitii Stiinte
Economice
0S1. Construirea identititii vizuale si promovarea imaginii Faculttii Stiinte Economice:

* Folosirea elementelor de identitate ale facultdtii in comunicarea interni si externa;

* Realizarea de materiale publicitare in limba romana si In cel putin o altd limba striina;

* Realizarea unui material multimedia de prezentare a facultitii in limba.romanai si in cel
putin o altd limba strdini, care va include descrierea programelor de studii la ciclul I si
ciclul II;

* Implicarea studentilor si absolventilor in promovarea imaginii i prestigiului facultitii;

* Promovarea imaginii facultitii prin folosirea noilor medii electronice;

« Intdrirea identitdtii facultatii prin asigurarea trasabilitdtii activitatilor desfisurate,
aderarea/activarea membrilor la asociatii profesionale.

0S2. Cresterea prestigiului si vizibilititii Facultitii Stiinte Economice:

* Implicarea activa a facultitii in actiunile organizate la nivel de universitate;

« Intirirea vizibilitatii Facultatii $tiinte Economice prin parteneriate/oferte de colaborare cu
alte facultati si departamente, in realizarea de proiecte §i programe;

« Intirirea vizibilitdtii facultitii in comunitate, prin parteneriate pentru realizarea de proiecte
(ex. scoli de vara, usi deschise etc.);

* Sporirea vizibilitatii facultatii prin activitati si proiecte, realizate de cadre didactice si/sau
studenti i masteranzi;

* Reflectarea in mass-media si pe retele sociale a activititilor organizate de facultate;

* Dezvoltarea de colaboriri si parteneriate cu piata muncii;

* Invitarea angajatorilor la diferite activititi didactice si evenimente.

0S3. Promovarea programelor de studii ale Facultitii Stiinte Economice:
* Asigurarea vizibilitatii ofertei educationale a facultatii;
* Actualizarea informatiilor de interes public referitoare la oferta educationald a facultitii:



programe de studii (misiune, competente, curriculum-mi), ocupatii, oportunititi de ocupare
oferite de piata muncii in domeniile in care se realizeazd programele de studii;
Prezentarea informatiilor privind programele de studii si alte informatii utile pe site-ul
facultatii;

Evidentierea aspectelor care asigurd avantajul competitiv al facultatii comparativ cu alti
competitori la nivel local si national;

Evidentierea serviciilor si a facilitatilor oferite studentilor de citre universitate: biblioteca,
laboratoare, haze sportive, cazare, cantine studentesti, burse de studiu, servicii de informare sl
consiliere profesionald, de orientare in cariera etc.

Promovarea imaginii facultatii prin intermediul platformelor partenerilor institutionali.

0S4. Promovarea sustinuti a specializirilor oferite de Facultate in plan national:

Identificarea ariilor geografice din care provin majoritatea candidatilor la inscrierea
la programele de studii ale facultatii;

Promovarea programelor de studii ale facultatii in zonele din cadrul ,bazinului de
recrutare”" a candidatilor;

Organizarea campaniilor de promovare a programelor de studii;

Cultivarea relatiilor cu mediul preuniversitar: organizarea unor actiuni comune, realizarea
unor proiecte cu implicarea elevilor si a cadrelor didactice, invitarea cadrelor didactice si a
elevilor la manifestari organizate de Facultatea Stiinte Economice;

Participarea Facultafii la campaniile de promovare organizate de USM (,,Caravana USM",
,»Ziua Usilor Deschise”, ,,Zilele Carierei") sau gazduite de universitate (tArguri ale locurilor
de muncd), precum si de alte entitati.

0SS5. Consolidarea rolului studentului/masterandului in promovarea programelor de
studii a Facultatii Stiinte Economice:

Implicarea studentilor/masteranzilor in activitatile de promovare a programelor de studii a
facultatii;

Participarea studentilor/masteranzilor in campaniile de promovare a programelor de studii;
Prezentarea informatiilor privind activitatea studenteascd pe site-ul facultitii;

Promovarea sistematicd In mass-media a rezultatelor deosebite, obtinute de citre ale
studentii/masteranzii facultatii;

Realizarea activitatilor de marketing in incinta liceelor si colegiilor din RM, cu participarea
studentilor/masteranzilor facultatii.

Plan de activititi pentru implementarea
Strategiei de promovare a programelor de studii a Facultitii Stiinte Economice

i Activitati Term.em . Responsabili
d/o ’ realizare
1 Stabilirea obiectivelor urmarite Pe parcursul Consiliul ~ Facultatii  Stiinte
de politica de promovare a anului de studii | Economice
programelor de studii Departamentul ~ Administrarea
Afacerilor
Departamentul Contabilitate si
Informatica Economica
Departamentul Finante si Banci
Departamentul Economie,
Marketing si Turism
2 Realizarea materialelor Pe parcursul Consiliul  Facultatii  Stiinte
informative despre activitatea anului de studii | Economice
Facultdtii Stiinte Economice in




scopul  promovarii  ofertei

educationale

Departamentul ~ Administrarea
Afacerilor

Departamentul Contabilitate si
Informatica Economica

Departamentul Finante si Banci

Departamentul Economie,
Marketing si Turism
Asigurarea conexiunii dintre Semestrul I al | Consiliul ~ Facultatii  Stiinte
Facultatea Stiinte Economice anului de studii | Economice
si potentialii studenti prin Departamentul ~ Administrarea
organizarea evenimentelor Afacerilor
»Ziua . usilor  deschise”  si Departamentul Contabilitate si

,»Student USM pentru o zi”

Informatica Economica
Departamentul Finante si Banci

Departamentul Economie,
Marketing si Turism
Dezvoltarea si  actualizarea Pe parcursul Consiliul  Facultatii  Stiinte
permanentd a legaturilor cu anului de studii | Economice
partenerii sociali prin Departamentul ~ Administrarea
participarea la Targul de cariere Afacerilor

USM

Departamentul Contabilitate si
Informaticd Economica
Departamentul Finante si Banci

Departamentul Economie,
Marketing si Turism
Organizarea campaniilor de Semestrul II al Consiliul ~ Facultatii  Stiinte
informare cu privire la oferta anului de studii | Economice
educationald a Facultatii Stiinte Departamentul ~ Administrarea
Economice (vizite in cadrul Afacerilor

liceelor si colegiilor)

Departamentul Contabilitate si
Informatica Economica
Departamentul Finante si Banci

Departamentul Economie,
Marketing si Turism
Difuzarea  informatiilor cu Pe parcursul Consiliul ~ Facultatii ~ Stiinte
privire la programele de studii anului de studii | Economice
prin diverse canale Departamentul ~ Administrarea
informationale (emisiuni TV, Afacerilor

Radio etc.)

Departamentul Contabilitate si
Informaticd Economica
Departamentul Finante si Banci

Departamentul Economie,
Marketing si Turism
Implicarea Pe parcursul Consiliul  Facultatii ~ Stiinte
absolventilor/potentialilor anului de studii | Economice
candidati la admitere (mese Departamentul ~ Administrarea
rotunde, diverse intalniri) Afacerilor

Departamentul Contabilitate si
Informaticd Economica
Departamentul Finante si Banci
Departamentul Economie,
Marketing si Turism




Transmiterea in spatiul virtual a
informatiilor ~ cu  destinatie
publicd privind programele de
studii, activitatile  derulate,
rezultatele obtinute, proiecte
nationale si internationale

Pe parcursul
anului de studii

Consiliul ~ Facultatii = Stiinte
Economice
Departamentul ~ Administrarea
Afacerilor

Departamentul Contabilitate si
Informaticd Economicd
Departamentul Finante si Banci
Departamentul Economie,
Marketing si Turism




