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1. Context general
Facultatea $tiinle Economice promoveazd performanfa profesionald in rdndul studenlilor, prin
orientirile sale formative ce corespund tendinlelor nalionali qi internalionale in domeniul vectorului
de evolufie a societdfii, prin activitdlile celor implicafi in procesul de formare inilial6 gi continu6 a
specialiqtilor in domeniul economic, avdnd drept finalitate lansare a pe pia[a-*"ii a unor promolii
bine pregdtite, capabile sd rdspundd la exigentele timpului qi sa asiguie dezvoltareasocietdlii noastre.
Strategia de fafd teprezintl, o solufie de abordar. ro"r.riu a provocdrii existente in invi!6m6ntul
superior de atragere. qi menfinere in programele de studii a tinerilor, in condiliile unei semnificative
dinamici societale qi a piefei muncii. Dogumentul se raporte azdlaexigenlele ii prioritalile impuse la
nivel european, dar qi naJional, cu privire la accesul qi participarJa studenlilor la programe de
invdldm6nt superior de calitate.
Strategia de promovare a programelor de studii este elaborata in contextul qi inbazaurmdtoarelor
acte legislative qi normative:
l. La nivel nayional:

. Codul Educafiei al Republicii Moldova (2014).. Strategia de dezvoltare a invdfdmdntului "Educafia 2030".
' Regulamente privind funcfionareainvdfdmdntului superior.

2. La nivel institulional:
. CartaUniversitdlii de Stat din Moldova e0l5).. strategia de dezvoltare a universitdfii de Stat din Moldova e02l-2026).
' Strategia de promovare a programelor de studii a Universitdlii de Stat din Moldova e020).' Strategia de dezvoltare a Facultdlii gtiinle Economice (2022-2026).
' Regulamente institufionale pe diferite aspecte ale functionarii Universitalii de Stat din

Moldova.

2. Misiunea Facultiifii $tiin{e Economice
Facultatea $tiinle Economice este un important centru de formare profesionald, recunos cut6 atdt la
nivel nafional, c6t qi internalional ca partener qi furnizor de educalie de calitate. Asigurarea qi
creqterea ofertei educafionale, intensificarea proceselor de internalion alizare gi promovar ea activd,'a
programelor de studii constituie direcfii prioritare strategice ale urmdtoarelor perioade.
Facultatea $tiinle Economice are drept misiune contribuire ala dezvoltarea mediului socio-economic
na{ional qi european prin intermediul unor programe academice modeme care contribuie la formarea
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avansatii a capitalului uman, a specialiqtilor in domeniul qtiin{elor economice, asigur6nd acestoracalificiri profesionale competitive pe piala muncii.
Principiile fundamentale de rcalizare ale misiunii Facultdtii $tiinfe Eeconomice sunt: promovareacalit{ii gi creativitifii in educatie; excelenla in cercetare; parteneriat cu piafa muncii; competitivitate
academicd la nivel nalional qi international.

3. Scopul
Diseminarea informaliei privind confinutul programelor de studii, relevanla acestora pentrupregitirea calitativd a viitorilor specialiqti in domeniu qi abordarile pedagogice in procesul
instructiv-didactic, in rdndul tinerilor absolvenfi de liceu, absolvenlil,or studiilor profesional
tehnice postsecundare, postsecundare nonterfiare gi ai celor'cu studii rup.tio*., din localitdlile
fdrii qi din afara ei.

4. Pubticul fintl
Pforturile institulionale de promova.re a ofertei educafionale gi a imaginii Facultdfii $tiinfeEconomice vizeazd, segmentul absolvenfilor de licee, colegii, absolvJnlii ciclului fit.rtl,potenfialii candidafi la admitere la programele de Masterat, precum qi poten{ialii candidali la
studiile de doctorat.

5. Obiectivul general
consolidarea poziliei de institufie recunoscutE pe plan nafional
predare qi cercetare, cu preocuparea continur ae imtunatil[fue a
comunitate.

6' obiectivele strategice (oS) de promovare a programelor de studii ale x'acultn{ii $tiinfeEconomice
0S1' Construirea identitlfii vizuale qi promovarea imaginii Facul6{ii $tiinfe Economice:' Folosirea elementelor de identitate ale facult6{ii in comunicareainierni qi extern6;

' Realizarea de materiale publicitare in limba romdnl qi in cel pufin o alttrlimba str:aina;' Realizarea unui material multimedia de prezentare a facultalii in limba.rom6nd qi in celpu{in o altd limbd strdind, care va include descrierea programelor de studii la ciclul I qi
ciclul II;

' Implicarea studenfilor gi absolvenlilor in promovarea imaginii gi prestigiului facultdfii;
' Promovatea imaginii facultdtii prin folosiiea noilor medii electronice:
' intrrirea identitalii facultilii prin asigurarea ,;";tit,-aftt "aliivitallor 

desfbqurate,
adercrea/ activarea membrilor la asociafii profesionale.

0s2. cregterea prestigiului qi vizibilitifii x'acutti{ii gtiinfe Economice:
' fm.glicarea.aclivd a facultdlii in acfiunile orgatizate ia nivel de universitate;
' Intdrirea vizibilitafi Facultifi $tiinfe Economice prin parteneriate/oferte de colaborare cu

alte facultdli-qi departamente, in realizarcade proiecte qi progru-";
' Intrrirea vizibilitdfii facultS{ii in comunitate, prin parteneiiatJ pentru realizareade proiecte

(ex. gcoli de vard, uqi deschise etc.);
' Sporirea vizibilitalii faculta{ii prin activitafi qi proiecte, realizate de cadre didactice qi/sau

studen{i qi masteranzi;
' Reflectarea in mass-media qi pe refele sociale a activitdfilor organizate de facultate;
' Dezvoltarea de colabordri qi parteneriate cu pia{a 

',',n "ii;' Invitarea angajatorilor la diferite activita{i didaciice qi evenimente.

0S3- Promovarea programelor de studii ale X'acultl{ii $tiinfe Economice:
' Asigurare a vizibilitngii ofertei educaf ionale a facultalii ;
' Acfinlizarea informa{iilor de interes public referitoare la oferta educafional6 a facultltii:

qi internalional pentru calitate in
imaginii institufionale pozitive in



programe de studii (misiune, competente, curriculum-mi), ocupalii, oportunitdli de ocupare
oferite de piala muncii in domeniile in care se realizeazd programele de studii;

' Prezentarea informaliilor privind programele de studii gi alte informafii utile pe site-ul
facultalii;

' Evidenlierea aspectelor care asigurd avantajul competitiv al facultilii comparativ cu al{i
competitori la nivel local qi na{ional;

' Evidenlierea serviciilor Ei a facilitalilor oferite studenlilor de cdtre universitate: bibliotecd,
laboratoare,haze sportive, cazare, cantine studen{eqti, burse de studiu, servicii de informare si
consiliere profesionald, de orientare in carierd etc.

. Promovarea imaginii facultalii prin intermediul platformelor partenerilor institulionali.

0S4. Promoyarea susfinuti a specializlrilor oferite de Facultate in plan na(ional:
' Identificarea ariilor geografice din care provin majoritatea candidafilor la inscrierea

la programele de studii ale facultdlii;
. Promovarea programelor de studii ale facultdlii in zonele din cadrul ,,bazinului de

recrutare" a candida{ilor;
. Organizarca campaniilor de promovare a programelor de studii;

' Cultivarea relaliilor cu mediul preuniversitar: organizarea unor acliuni comune, reahzarea
unor proiecte cu implicarea elevilor gi a cadrelor didactice, invitarea cadrelor didactice Ei a
elevilor la manifestdri organtzate de Facultatea $tiinle Economice;

. Participarea Facult[1ii la campaniile de promovare organizate de USM (,,Caravana USM",
,,Ziua Uqilor Deschise", ,,ZileIe Carierei") sau gdzduite de universitate (tirguri ale locurilor
de muncd), precum Ei de alte entitAfi.

0S5. Consolidarea rolului studentului/masterandului in promovarea programelor de
studii a Faculti{ii $tiin(e Economice:

' Implicarea studenfilor/masteranzilor ?n activitdlile de promovare a programelor de studii a
facultdtrii;

' Participarea studenfilor/masteranzilor in campaniile de promovare a programelor de sfudii;
. Prezentarea informaliilor privind activitatea studenleascd pe site-ul facultalii;
' Promovarea sistematicd in mass-medi a a rezultatelor deosebite, oblinute de cdtre ale

studenliilmasteranzi i facultdlii ;

' Realizarea activitdlilor de marketing in incinta liceelor Ei colegiilor din RM, cu participarea
studenf i lor/masteranzilor facultdlii.

Plan de activit5{i pentru implementarea
Strategiei de promovare a programelor de studii a Faculti{ii $tiin{e Economice

Nr.
d/o

Activitdfi Termeni de
realizare Responsabili

I Stabilirea obiectivelor urmdrite
de politica de promovare a

programelor de studii

Pe parcursul
anului de studii

Consiliul FacultAlii gtiinte
Economice
Departamentul Administrarea
Afacerilor
Departamentul Contabilitate Si
Informaticd Economicd
Departamentul Finanfe Ei Bbnci
Departarnentul Economie,
Marketing si Turism

2 Realizarea materialelor
informative despre activitatea
Facultatii Stiinte Economice in

Pe parcursul
anului de studii

Consiliul Facultdtii gtiinte
Economice
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/

scopul promovArii ofertei
educa{ionale

Departamentul Administrarea
Afacerilor
Departamentul Contabilitate qi

Informaticd Economicd
Departamentul Finan{e qi Bdnci
Departamentul Economie,
Marketins si Turism

a
J Asigurarea conexiunii dintre

Facultatea $tiinfe Economice
Ei poten{ialii studenli prin
organizarea evenimentelor
,,Ziua . uEilor deschise" qi

,,Student USM pentru o zi"

Semestrul II al
anului de studii

Consiliul FacultSlii gtiin{e
Economice
Departamentul Administrarea
Afacerilor
Departamenful Contabilitate 9i
Informaticd Economic6
Departamenful Finan{e qi Bdnci
Departamentul Economie,
Marketing si Turism

4 Dezvoltarea $i actualizarea
permanent[ a legdturilor cu
partenerii sociali prin
parliciparea la Tdrgul de cariere
USM

Pe parcursul
anului de studii

Consiliul Facultdtii Stiinte
Economice
Departamentul Administrarea
Afacerilor
Departamentul Contabilitate qi

Informaticd Economicd
Departamentul Finante 9i Bdnci
Deparlamentul Economie,
Marketing si Turism

5 Organizarea campaniilor de
informare cu privire la oferta
educafionald a FacultAtii $tiinfe
Economice (vizite in cadrul
liceelor gi colegiilor)

Semestrul II al
anului de studii

Consiliul Faculdtii Stiinte
Economice
Deparlamentul Administrarea
Afacerilor
Departamentul Contabilitate qi

Informaticd Economicd
Departarnentul Finanfe si Bdnci
Departamentul Economie,
Marketing si Turism

6 Difuzarea informaliilor cu
privire la programele de studii
prin diverse canale
informalionale (emisiuni TV,
Radio etc.)

Pe parcursul
anului de studii

Consiliul Facultalii gtiinle
Economice
Departamentul Administrarea
Afacerilor
Departamentul Contabilirate qi

Informaticd Economicd
Departamentul Finanle Ei Bdnci
Departamentul Economie,
Marketing si Turism

7 Implicarea
absolvenli lor/potential i lor
candidafi la admitere (mese
rotunde, diverse intdlniri)

Pe parcursul
anului de studii

Consiliul Facultdlii gtiin{e
Economice
Departamentul Administrarea
Afacerilor
Departarnentul Contabilitate Ei
Informaticd Economicd
Departamentul Finanle Ei Bdnci
Departamentul Economie,
Marketins si Turism



8 Transmiterea in spaliul virtual a

informaliilor cu destinalie
publicd privind programele de

studii, activitdtile derulate,

rezultatele obfinute, Proiecte
nationale gi internalionale

Pe parcursul
anului de studii

Consiliul Facultd{ii $tiinfe
Economice
Departamentul Administrarea
Afacerilor
Departamentul Contabilitate qi

Informatici Economic[
Departamentul Finanle Ei Bdnci
Departamentul Economie,
Marketing si Turism


