Strategia de promovare a programelor de studii a Facultatii Stiinte Economice
pentru perioada 2019-2022

1. Context general

Facultatea Stiinte Economice promoveaza performanta profesionald in randul studentilor, prin
orientdrile sale formative ce corespund tendintelor nationale si internationale in domeniul vectorului
de evolutie a societitii, prin activitdtile celor implicati in procesul de formare initiala i continua a
specialistilor in domeniul economic si a serviciilor, avand drept finalitate lansarea pe piata muncii a
unor promotii bine pregitite, capabile sa raspunda la exigentele timpului §i sa asigure dezvoltarea
societafii noastre. °

Strategia de fatd reprezintda o solutie de abordare coerentd a provocdrii existente in
invatamantul superior de atragere si mentinere in programele de studii a tinerilor, in conditiile unei
semnificative dinamici societale si a pietei muncii. Documentul se raporteazd la exigentele si
prioritdtile impuse la nivel european dar si national cu privire la accesul si participarea studentilor la
programe de invatamant superior de calitate.

Strategia de promovare a programelor de studii este elaboratd In contextul si In baza
urmatoarelor acte legislative i normative:

1. La nivel national:

Codul Educatiei (2014).
Strategia de dezvoltare a invagamantului “Educatia-2020".
Regulamente privind functionarea invatamantului superior.
La nivel institutional:
Carta Universitatii de Stat din Moldova (2015).
Regulamentul de functionare si statutul Universitétii de Stat din Moldova.
Plan strategic de dezvoltare a Universitatii de Stat din Moldova (2016-2020).
Regulamente institutionale pe diferite aspecte ale functionarii Universitatii de Stat din
Moldova.
e Plan strategic de dezvoltare a Facultatii Stiinte Economice (2016-2020).

....!\)...

2. Misiunea Facultitii Stiinte Economice
La etapa actuald, la Facultate este implementat un management fundamentat pe un nou

sistem de valori, valorile promovate fiind: calitate, excelentd si eticd in prestanta academica si
cercetare. Asigurarea si cresterea calitdtii ofertei educationale, abordarea cercetarii stiintifice ca
prioritate in activitatea facultdtii si crearea de idei inovatoare, intensificarea proceselor de
internationalizare si promovarea activa a programelor de studii si activitatilor desfasurate constituie
directiile strategice ale urmatoarei perioade.

Prin eforturile si activitatile derulate, Facultatea de Stiinte Economice is1 asuma misiunea de a
contribui la dezvoltarea mediului socio-economic national si european, atit prin intermediul unor
programe academice moderne, care contribuie la formarea avansatd a capitalului uman, cat si prin
rezultatele cercetdrii stiintifice, generatoare de inovare si crestere economica in mediul de afaceri.

..... .

3. Scopul: Cresterea flexibilitafii i adaptarea programelor de studii a Facultatii Stiinte Economice la
cerintele pietii muncii, a nevoilor si intereselor studentilor, conform tendintelor de dezvoltare
economica nationald si europeana.

4. Obiectivul general: Crearea si promovarea unei imagini institutionale pozitive in comunitate, care
sd permitd universitatii sa isi defineasca planuri strategice de dezvoltare si si isi construiascd, in
timp, o reputatie institutionala.



5. Obiectivele strategice (OS) de promovare a programelor de studii ale Facultitii Stiinte
Economice:

OS1. Construirea identititii vizuale si promovarea imaginii Facultitii Stiinte Economice:

e Folosirea elementelor de identitate ale Facultatii in comunicarea interna si extern;

e Realizarea de materiale publicitare in limba roméana si in cel puin o limba striini;

* Realizarea unui material multimedia de prezentare a Facultatii in limba romana si in cel putin
o limba st}ﬁiné, care va include descrierea programelor de studii la ciclul I si ciclul II;

e Implicarea studentilor si absolventilor in promovarea imaginii si prestigiului Facultatii;

e Promovarea imaginii Facultatii prin folosirea noilor medii electronice;

e intarirea identitdtii Facultatii prin: asigurarea trasabilitatii activitatilor desfasurate, aderarea /

activarea membrilor la asociatii profesionale.
O8S2. Cresterea prestigiului si vizibilitatii Facultitii Stiinte Economice:

o Implicarea activa a Facultatii in actiunile organizate la nivel de universitate;

o Intdrirea vizibilitatii Facultatii Stiinte Economice prin parteneriate/oferte de colaborare cu alte
facultati si departamente, in realizarea de proiecte si programe;

e Intirirea vizibilitatii Facultétii in comunitate, prin parteneriate pentru realizarea de proiecte (ex.
scoli de vara, usi deschise etc.);

e Sporirea vizibilitatii Facultatii prin activitati si proiecte, realizate de cadre didactice si/sau
studenti i masteranzi;

e Cresterea numarului de actiuni organizate de Facultate sau cu implicarea Facultatii;

e Reflectarea in mass-media si pe retele sociale a activititilor organizate de Facultate;

e Dezvoltarea de colaboriri si parteneriate cu piata muncii;

e Invitarea angajatorilor la diferite activitati didactice si evenimente.
OS3. Promovarea programelor de studii a Facultitii Stiinte Economice, prin:

e Asigurarea vizibilitafii ofertei educationale a Facultatii;

* Actualizarea informatiilor de interes public referitoare la oferta educationald a facultitii:
programe de studii (misiune, competente, curriculum-uri), ocupatii, oportunitati de ocupare
oferite de piaa muncii in domeniile in care se realizeazi programele de studii;

* Prezentarea infomatiilor privind programele de studii si alte informatii utile pe site-ul facultatii;

* Evidentierea aspectelor care asigura avantajul competitiv al facultatii comparativ cu alti

competitori la nivel local si national;



e Evidentierea serviciilor si a facilitatilor oferite studentilor de catre universitate: biblioteca,
laboratoare, baze sportive, cazare, cantine studentesti, burse de studiu, servicii de informare si
consiliere profesionald, de orientare in carier etc.

e Promovarea imaginii Facultatii prin intermediul platformelor partenerilor institutionali.

OS4. Promovarea sustinuti a specializarilor oferite de Facultate in plan national, prin:

e Identificarea ariilor geografice din care provin majoritatea candidatilor la inscrierea la

programele-de studii a Facultafii;

Promovarea specializarilor Facultdtii in zonele din cadrul ,bazinului de recrutare” a

candidatilor;

Organizarea campaniilor de promovare a programelor de studii;

Cultivarea relatiei cu mediul preuniversitar: organizarea unor actiuni comune, realizarea unor
proiecte cu implicarea elevilor si a cadrelor didactice, invitarea cadrelor didactice si a elevilor

la manifestiri organizate de Facultatea Stiinte Economice;

Participarea Facultitii la campaniile de promovare organizate de USM (,,Caravana USM”,
»Ziua Usilor Deschise”, ,,Zilele Carierei”) sau gazduite de universitate (targuri ale locurilor
de muncad) si de alte entitéti etc.

OS5. Consolidarea rolului studentului/masterandului ca factor de culturid si educatie prin

utilizarea instrumentelor de feedback:

e Aplicarea chestionarelor de evaluare a calitatii cursurilor de catre studenti/masteranzi;
e  Aplicarea chestionarelor de evaluare a organizarii si desfasurarii stagiilor de practica
e Discutii/intalniri cu absolventii programelor pentru dezvoltarea unui parteneriat de durata,

e Implicarea absolventilor in initierea si implementarea unor proiecte ale Facultatea Stiinte

Economice cu impact asupra dezvoltarii programelor de studii din oferta.



Plan de activitati pentru implementarea Strategiei de promovare a programelor

de studii a Facultitii Stiinte Economice

Activititi

Responsabil

1.

Stabilirea obiectivelor urmarite de politica de
promovare a programelor de studii.

Consiliul Facultatii Stiinte Economice

2. Elaborarea bugetului promotional. Consiliul Facultétii Stiinte Economice,
3. Formularea strategiei de promovare a programelor | Departamentul Administrarea Afacerilor
de studii la nivel de departamente a facultatii. Departamentul Finante si Banci
: Departamentul Contabilitate si Informatica
Economica
Departamentul Economie, Marketing si
Turism
4. Realizarea materialelor informative, cu informatii | Departamentul Administrarea Afacerilor
cAt mai cuprinzitoare despre ce implicd viata de Departamentul Finante si Banci
student la Universitatea de Stat din Moldova si Departamentul Contabilitate si Informatica
Facultatea Stiinte Economice Economica _ o
T Departamentul Economie, Marketing si
Turism
5. Dezvoltarea si actualizarea permanenta a legaturilor | Departamentul Administrarea Afacerilor
virtuale/internet, prin intermediul site-ului Departamentul Finante si Banci
universititii www.usm.md, site-ului Facultatii . | Departamentul Contabilitate si Informatica
Stiinte Economice: www.fse.usm.md si prin Economica _ o
intermediul retelelor de socializare sau webbloguri Departamentul Eeorem et ctnets)
Turism
6. Transmiterea in spatiul virtual a informatiilor cu Departamentul Administrarea Afacerilor
destinatie publica si fotografiilor privind baza Departamentul Finante si Banci
material si programele de dezvoltare, programelor | Departamentul Contabilitate si Informatica
de studii, activitati derulate, rezultatele studentilor, | Economica ) o
proiecte interne si internationale derulate (in Departamentul DS, L LS
limbile roména, englezi si franceza) AN
7. Propunerea unei campanii de informare moderna, Departamentul Administrarea Afacerilor
cu privire la activitatea educationala din Departamentul Finante si Banci
universitate si oferta programelor de studii a Departamentul Contabilitate si Informatica
Facultatii Stiinte Economice. Economica _ o
Departamentul Economie, Marketing si
Turism
8. Difuzarea informatiilor cu privire la programele de | Departamentul Administrarea Afacerilor
studii, prin diverse canale informationale. Departamentul Finante si Banci
Departamentul Contabilitate si Informatica
Economica
Departamentul Economie, Marketing si
Turism
9. Publicarea unui numar crescut de articole in presa | Departamentul Administrarea Afacerilor

scrisa si virtuala, aparitiile radio si TV, realizarea
de clipuri promo care sa prezinte informatii cu
privirea la intreaga activitate educationala
desfasurata in universitate.

Departamentul Finante si Banci
Departamentul Contabilitate si Informatica
Economica

Departamentul Economie, Marketing si
Turism
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